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ridi spole¢nost Transport-
TV, ktera provozuje LCD monitory
v MHD, od jejiho pocatku v roce
2006. Dnes provozuje vice nez 700
LCD monitor® v krajskych méstech
a regionech a pracuje na dalsi
expanzi. Zatimco regionalni klienti
uz kouzlo ,,pojizdné“ reklamy
objevili, velci zadavatelé tu stale
chybi, fika v rozhovoru Zdenék Kriz.
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Digitalni nosice dnes najdete na fadé mist,

Pro¢ padla vase volba pravé na autobusy?

Vidéli jsme v nich nejvétsi potencial uz pred lety, kdy jsme
zacinali. Inspirovali jsme se ve svété, kde digitdlni média
hraji prim. Prostfedi i atmosféra v MHD spliiuje vSechny
atributy pro uspéch - 1lidé se béhem cesty celkem nudi,
jezdi prakticky stale stejnou trasou, a protoZe valnou vét-
$inu cestujicich tvofi mistni obyvatelé, nesleduji cestu,
kterou diivérné znaji, a jsou pomérné naklonéni moznosti
sledovat reklamni sdéleni. Konzultujeme s klienty obsah,
pomdhdme jim s koncepci. A zvlddneme navrhnout, pti-
pravit a produkovat zajimavy klip tak, aby zaujal.

Co tedy miiZzete do kampané nasadit?

Nasadit 1ze video ¢i fotospot i grafickou prezentaci. Za-
kladni a doporucovana délka reklamniho spotu je 30 vtefin
a mlZeme garantovat jeho opakovani 3x za hodinu. Vysi-
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1anije bez zvukového signalu, kreativita je tedy na misté,
protoZe potencialniho klienta musite ,,dostat“ grafikou,
obrazovym sdélenim. Reklama bézi v MHD azZ 20 hodin
denné, provozni doba vysilani je od 4 do 24 hod.

Provozujete LCD monitory a zaroven prodavate

i reklamu. Jak prodej hodnotite?

Reklamni prostor v regionech se neprodava viibec Spatné.
Lokalni firmy vyuzivaji modernéjsi zptisob prezentace, nez
je tfeba standardni vhazovani letack{ do postovnich schra-
nek, a testuji, zda ma tato nova forma néjaky prinos. Velmi
dobfe si lze reklamu vyzkousSet, pokud ji spojite s kreativnim
podtextem (vyzva k akci, soutéz) a miZete ji mérit. Mame
mnoho zkusSenosti s firmami, které byly velmi zdrzenlivé
a az kamparn, kterd jim pfinesla hmatatelné vysledky, je
opravdu nadchla. Takze lokalni a mensi spolecnosti funguji
dobfe. Obecné je ale tézZké spolupracovat s velkymi zadava-
teli, ktefi jsou schovani za medidlnimi agenturami. Tam
tedy jde trochu o rozlousknuti pomyslného ofisku.

Jaky typ Kklientti vyuZiva pravé tyto nosice?

Pokud se dnes podivate na obsah prodané reklamy a jeji
zadavatele, jedna se ve velké vétSiné pripadl pravé o ty
mensi, lokalni podnikatelské subjekty. To na jednu stranu
znamena, Ze diky pfiznivé cené si tuto reklamu mohou
dovolit i ti mens§i, a pusti-li se do kreativity, mohou mit
zajimavé vysledky, velci hradi se ale objevuji velmi zvolna.
A tady narazime predevsim na medialni spolecnosti, které
celkem Uspésné kampané na digitalnich médiich blokuji.
Anejvice zarazejici je, ze se ndm nedafti i u takovych spolec-
nosti, které maji zajem a projekt se jim 1ibi, ale medialka
jim tento kanal nedoporudi...

To je problém vétsiny mensich formatu

a novych reklamnich nosié¢t...

Je to urcita pohodlnost a zaseknuti se v rozjetém vlaku
na stabilnich kolejich. Pfesvédcit klienta o smyslu novych
médii, délit se o profit... Pro¢, kdyz prece velmi dobte
funguji zavedené reklamni formaty v tradi¢nich médiich.
V tomto sméru je to pro nas trochu misionarsky boj - dlou-
hy, anavny, ale véfime v jeho dobry konec.

Zminujete lokilni podnikatelské subjekty. Pro
koho je tedy digitalni reklama v MHD vhodna?
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Nejsou to ,,jen“ podnikatelské subjekty. Jsou to i kul-
turni nebo sportovni instituce, mésta a obce, které
touto cestou mohou sdélit diilezité informace svym
obCantim. Prostfedi je vhodné i pro politické kampané
v pfedvolebnim obdobi pro cilenou komunikaci s obcany.
Co se tyce podnikatelskych subjektl, tak tam je digitalni
reklama v MHD vhodna pro retail (potraviny, odévy, sta-
vebniny, nabytek, optika, sport), gastronomii (restau-
racni zatizeni, kluby, kavarny, cukrarny) ¢i nejriznéjsi
poskytovatele sluzeb (fitness, kosmetika, kadefnictvi,
autoservis a dalsi).

Zikaznika bude asi nejvic zajimat cena.

Co ho bude takovy 3ovtefinovy spot stat?

Cena se odviji od délky kampané, délky spotu a poctu opa-
kovani. Museli bychom mit modelovy pfiklad, na kterém
bychom ji ilustrovali. Samozfejmeé existuji cenikové ceny,
ale ty jsou smluvni, v zavislosti na zmitiovanych faktorech
se samoziejmeé 1ze dostat na plné jina cisla.

Maite za sebou ispésny projekt spoluprice s mésty?
Ano, realizovali jsme projekt v Pardubicich, kde byl za-
stupiteli mésta velmi kladné hodnocen. Obcané totiz ob-
vykle na webové stranky mést a instituci jdou az tehdy,
kdyZ néco hledaji, informace na LCD v MHD jim jdou ale
aktivné vstfic, proto mésto povazuje tuto cestu za idealni
prostiedek pro sdélovani duleZitych informaci.

MENSI FORMATY
JAKO PROMO
V MHD VYUZIVAJI
PREDEVSIM
LOKALNi
PODNIKATELE.

Nasel byste nékoho, pro koho je tato

reklama naprosto nevhodna?

Principialné - pokud se kampan dobfe promysli a napla-
nuje, pak jsem pfesvédcen, Ze ji lze realizovat takika v ja-
kékoli oblasti, zavisi spi$ na obsahu sdéleni neZ na obsahu
podnikani, ale to vite, Ze bych asi néjaké vyjimky nasel.

Bavime se o vyhodach, ma tento

systém také néjaké ,ale“?

V tuto chvili je zfejmé tim nejvétsim ,ale“ to, Ze systém
neumoziuje online update obsahu vysilani, které by
napf. umoziovalo zobrazovat aktualni zpravodajstvi a tim
vhodné dopliiovat reklamni ¢as nebo pruzné reagovat
na pozadavky klientdl napi. s denni obménou reklam-
niho sdéleni.

Jak vidite budoucnost digitdlni reklamy?

Cesi jsou unaveni reklamou. To ale neni nic nového, do-
klada to fada przkumt. Marketéfi tedy stoji neustale
pred otazkou, jak co nejlépe oslovit své cilové zakazniky
a maximalizovat navratnost kazdé investované koruny
do kampané. Pfed touto otazkou stoji i agentury, které
pro své Klienty hledaji tu nejefektivnéjsi variantu inves-
tovanych budget. Bude to jesté néjakou dobu trvat, je to
béh na dlouhou trat. Ja v budoucnost digitalnich médii
a digitalniho obsahu véfim a nastésti mam uz i néjaké
pozitivni signaly z trhu, takze to vidim pozitivné. <
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